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Nelle aziende di Piemonte, Veneto e Lombardia

Ikea sposta dall’Asia all'Italia
la produzione di mobili

s Tkea scommette sull'Ttalia,
al punto da delocalizzare «al
contrario». La multinazionale
svedese dell’arredamento ha
trasferito alcune sue produzio-
nidall’Asiaall'Ttalia: in Piemon-
te, Veneto e Lombardia. Con 24
fornitori italiani e acquisti per
circa 1 miliardo di euro, Ikea si
conferma il primo cliente della
filiera dell’arredolegno.
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Investimenti esteri. Ordine da un miliardo annuo della multinazionale svedese per la fornitura di mobili e rubinetti

Ikea investe sul made in Italy

Piemonte, Veneto e Lombardia sostituiscono le produzioni in Asia

Rita Fatiguso

MILANO

~ Contrordine, cari fornitori
asiatici. D’ora in poi, ai rubinetti e
ai pallottolieri in legno made in
Thailandia o Malesia la centrale
acquistiIkea, unaverapotenzaan-
che dentro la multinazionale sve-
dese, preferira i prodotti italiani
dei distretti piemontesi che, cosi,
finiranno a far bella mostra di sé
nei punti vendita sparsisul globo.

Per le aziende italiane, specie
per le 24 prescelte, la decisione,
svelataaridosso del 51°Salone del
Mobile e in un frangente difficile,
conlafilierapenalizzatadaconsu-
mi interni sottozero, &€ una sana
boccata d’ossigeno.

PerI'Ttaliatutta, @ unadimostra-
zione dirinnovatafiducia: TkeaIta-
lia ha chiuso il 2011 con 46 milioni
di visitatori, & sbarcata in Sicilia, a
Catania, nel 2012 sara la volta di
San Giovanni Teatino, a Chieti,
ventesimo punto "tricolore".

Perle aziende dellafilieramade
inItaly, infine, c’¢ ]aconfermadel-
le loro capacita. E la rivincita del
bello e ben fatto, una sorta di re-
venge storico-industriale rispetto
alle piazze asiatiche, corteggiate
finora soprattutto per il loro piu
appetibile costo dellavoro.

E, invece, no. La variabile uma-
na perde fascino, agli occhi di co-
lossi come Ikea, perche in Asia il
costodel lavoro cresce, galoppa a
vista d’occhio, quasi un contagio
che dalla Cina (il balzo medio
dell’'ultimo triennio & di circa il
20%, tanto che aziende cinesi, alo-
ro volta, hanno delocalizzato nei
Paesi asiatici confinanti) tanto da
limare il vantaggio competitivori-

spetto alla variabile logistica che,

sommata alla capacita di produr-
re e bene (quasi) a chilometro ze-
ro,ripsarmiando sulle emissionie
Pinquinamento riesce ad azzera-
re le controversie legate ai recla-
mi dellaclientela su prodotti difet-
tosio inadeguati.

Unaverae propria piaga, asen-
tire i responsabili Ikea, quella dei
reclami che affligge molte produ-
zioni fatte in Asia, troppo lontano

ILRECORD

Con '8% delle forniture
I'Italia si piazza al terzo posto
dopo Cina e Polonia, una quota
che tocca il 34% nel segmento
dei mobili per cucina

LA STRATEGIA

Quest’anno, con un nuovo
stabilimento in provincia

di Chieti sara inaugurato

il ventesimo punto vendita
della casa nella Penisola

dai puntivenditaeuropei.

Maad attirare Ikea, ora,elafles-
sibilitadidistretti piemontesisto-
rici come quello di San Maurizio
d’Opaglio o di Gozzano capaci di
produrre 3omila rubinetti come
Dio comanda just in time seguen-
do con scrupolo il capitolato e ri-
ducendo i costi dello spostamen-
to di rubinetti made in Malesia
che valgono ben piu del lavoro
pittomeno flessibile.

«Per noi di Ikea la flessibilita
dellavoro, I’'articolo 18, per inten-

Italia terzo fornitore dopo Cina e Polonia l

/.
8 9’()

Il peso della filiera arredolegno
L’8% degli acquisti mondiali
di Ikea proviene dall’Italia

20 punti vendita

I punti vendita in Italia

Nel 2012 verra aperto a San Giovanni
Teatino (Ch) il 20° negozio di Ikea
derci, non & un problema, quanto

Pincertezza dei tempi della buro-
crazia e della politica», ha dichia-
rato ai microfoni di JERIGER ] am-
ministratore delegato di Ikea Ita-
lia, Lars Petersson. Aggiungendo
che « la verita e che sull’'Italia vo-
gliamo investire di pil.. Stiamo
molto attenti alle scelte logistico
ambientali e abbiamo scelto que-
sto paese perché abbiamo un’otti-
ma esperienza con i fornitori e la
loro qualita: hanno dimostrato di
essere molto flessibili sui cambia-
menti dei prodotti».

L’Italia, intanto, con circa un
miliardo di euro di acquisti e gia
ilprimo cliente dellafilieraitalia-
na del legno-arredo: 1’89 degli
acquisti mondiali & made in
Italy, al terzo posto dopo Cina e
Polonia. In quest’ultimo Paese,
pero, Ikea vanta proprie fabbri-
che, al contrario dell’Italia e del-
laCina, dove ha attivato una cam-
pagnadireclutamentoallaricer-
cadel miglior fornitore.

Radio 24
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Lapercentualebalzaal 349 sul-
le cucine:unasutre vendutaé pro-
dottainItalia. ’area prioritariadi
approvvigionamento ¢ il Veneto
(389% degli acquisti), seguita da
Friuli (30%) e Lombardia (26%).

Nel Nord-Est d’Italia Ikea ac-
quista piu che in Svezia o Ger-
mania, con una forte ricaduta
occupazionale collegata a que-
ste nuove commesse produtti-
ve, stimabile in 2.500 posti di la-
voro ai quali vanno sommati i
6.600dipendentidellarete com-
merciale e logistica e I'indotto
dei punti vendita.

Risultato dell’addizione: nmila
postidilavoroe,idistretti piemon-
tesi, e conlorol'Italia, ringraziano.
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Ikealascial’ Asiae sceglie 1l made nItal

Glisvedesi: nel legno qualitamigliore e prezzipiu bassi, acquisti per un miliardo

ﬂﬂ ]
HITHERI

Il punto venditalkea a Torino

FILIPPO SANTELLI

ROMA — Non sara la prima
azienda, nél’'ultima, a spostare la
produzione dove pili conviene.
Ma & una delle poche a preferire
I'Ttalia alla Cina, e non viceversa.
Per questo le parole di Lars Pe-
tersson, amministratore delega-
to di Ikea nel nostro Paese, suo-
nano inedite: «Di recente abbia-
mo individuato nuovi fornitori
italiani che hanno preso il posto
di partner asiatici», ha spiegato
ieri. «Sanno produrre articoli di
qualita migliore e a prezzi pil
bassi». Per poi ribadire in serata,
ai microfoni di KEFIEYE, che nel
Paese il gruppo vuole investire
ancora, nonostante alcuni osta-
coli: «Nonl'articolo 18, maitem-
piincerti della burocrazia e della
politica».

In Italia il colosso svedese gia
conclude 1'8% dei suoi acquisti
globali. Terzo fornitore mondia-
le,dietroaCinaePolonia, e primo
nelsettore delle cucine. Una per-
centuale destinata a crescere do-
po gliultimi accordi, che coinvol-
gono produttoripiemontesi. Ma-
nuex, azienda di Biella, & nata lo
scorsoannoelavorasoloperlkea:
«Facciamo cassetti», racconta
I'amministratore delegato Gian-
carloFormenti.«Almomentoim-
pieghiamo 100 persone, ma sa-

ranno 200 a fine anno, quando
avremoavviatotuttelelinee.Are-
gime ciaspettiamounfatturatodi
40-50 milioni di euro». E in Pie-
montesonoaltredueleintesean-
nunciatedal colossosvedese:con
un’azienda di per l'ac-

I colosso siaffidaa
ditte italiane per
isuoi prodotti. L’ad
Petersson:Part. 18
non € un problema

quistodirubinetti,eunadiNova-
raper lafornitura di giocattoli.
Il mondo cambia», commen-
ta Giancarlo Cord, professore di
Economia all’'Universita Ca’ Fo-
scari di Venezia, esperto di mer-
cati globali. «L.a manodopera in
Asiaediventatapilicostosaeilca-
ro petrolio incide sui costi di tra-
sporto: produrre in Cina non é
pili cosi conveniente». Ma invita
alla prudenza: «Nonsi puo parla-
re di una tendenza generale. Per
Ikea’Europa & il primo mercato,
questo pesa nellascelta». Elasua
domanda di mobili si & incontra-
ta con le difficolta del settore in
Italia: «L’alto di gamma hasubito
molto la crisi», continua Coro,
«cosl per molti subfornitori con-

TERZO POSTO
L’'ltalia & giail
terzo fornitore
mondiale di lkea,
dietroCinae
Polonia, primo
nelle cucine

1MLD

E’ 'indotto delle
aziende italiane
che vendono
alkea, dando
lavoro a 2.500
persone

vertirsi alla grande distribuzione
e stata I'unica strada per soprav-
vivere».
Almomentosono24leaziende
italiane che vendono a Ikea, per
un indotto di circa 1 miliardo di
euroe2.500 postidilavoro. «Que-
stodatempofadel gruppo svede-
seil primo cliente dellafilieraita-
liana dell'arredo», silegge in una
notadellasocieta. Leprimetrere-
gioni italiane in cui Ikea compra
corrispondono ai maggiori &l
sl del settore: il Veneto conta
per il 38%, seguono il Friuli conil
30%elaLombardiaconil26%,nel
complesso numeri pill grandi
che in Svezia o Germania. «Noi
abbiamo iniziato nel 1997», rac-
conta Luca Corazza, direttore
commerciale della pordenonese
Friulintagli. «Fatturiamo con
Ikea 300 milionidieuro, tre quar-
ti delle nostre entrate annuali.

REGIONI

In ltalia lkea
comprail 38%
delle fomiture
inVeneto
seguono Friulie
Lombardia

Radio 24
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Realizziamo perloro camere, cu-
cine esoggiomi». [Iboomdelleri-
chieste dal 2004 in avanti: «Daal-
lora cresciamo in media del 16%
all’anno. Oggi lavorano per noi
1.100 persone».

La presenza crescente di Tkea
in Italia si misura nel numero dei
punti vendita. Saliti a 19 que-
st’anno e destinati a diventare 20
nel 2012, con l'apertura di un
nuovo megastore vicino a Pesca-
ra. Per riempire quegli scaffali la
societa chiedera ancora di pil ai
suoi partner italiani, articolo 18 o
no: «I contratti attuali non sono
flessibili, ma noicresciamo insie-
me alle persone con cui lavoria-
mo», haconcluso Lars Petersson.
«Leaziendeitalianehannodimo-
strato di essere molto flessibili ri-
spetto alle nostrerichieste».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Ikea lascia I’Asia: produzione in Italia

«Migliori fornitori per qualita e flessibilitas. Gli svedesi acquistano a Nordest piti che in Germania

diPiercarlo Fiumano
D TRIESTE

Ikea fa marcia indietro. Casset-
tiere, rubinetterie, giocattoli, pri-
ma prodotti in Asia, fra poco sa-
ranno realizzati da aziende pie-
montesi. E solo il primo passo di
una netta inversione di marcia
nei processi di delocalizzazione
dell’azienda. Considerato che il
colosso svedese acquista nel so-
lo Nordest (inregione & presente
a Villesse) pil1 che in Svezia o
Germania il cambio di rotta po-
trebbe aprire importanti sboc-
chi produttivi anche per le im-
prese del Made in Italy trivene-
to. Il gruppo di arredamento ha
infatti annunciato di volere so-
stenere la propria base di forni-
tori sul territorio italiano a scapi-
to dei paesi emergenti. E non
sembra una mossa solo d'imma-
gine pronta per essere replicata
negli altri Paesi strategici per il
gruppo. L'Italia & tornata di mo-
da anche per gli svedesi che tut-
tavia lamentano ancora I'ecces-
so di burocrazia che condiziona
i piani diinvestimento.

Nel 2011 ventiquattro fornito-
ri italiani (e fra questi diversi
marchi del distretto regionale
del mobile) erano gia responsa-
bili per la produzione dell’8 per
cento di tutti i prodotti usciti da-
gli stabilimenti gialli e blu nel
mondo - in prevalenza mobili -
facendo dell'ltalia il terzo paese
produttore per Ikea dopo Cinae
Polonia con 1 miliardo dieuro di
acquisti da fornitori italiani:
«Non abbiamo ancora numeri
in grado di quantificare lo spo-
stamento di produzione perche
i volumi in arrivo da questi nuo-
vi fornitori italiani dipenderan-
no dalla domanda; ci vorra un
anno per avere delle cifre», ha af-
fermato un portavoce dell’azien-
da. Ieri al Salone del Mobile di
Milano & sceso direttamente in
campo I'amministratore delega-
to di Ikea Italia Lars Petersson
che ha spiegato la scelta come
strategica: «Ikea & alla ricerca
continua di possibili sviluppi de-
gliacquistiinItalia che punta ad
incrementare. Abbiamo indivi-
duato nuovi partner italiani che

hanno preso il posto di fornitori
asiatici, grazie alla loro compe-
tenza, al loro impegno e alla ca-
pacita di produrre articoli carat-
terizzati da una qualita migliore
e a prezzi pil1 bassi dei loro con-
correnti asiatici». Le prime tre re-

gioni italiane da cui il gruppo
svedese si approvvigiona corri-
spondono ai maggiori distretti
del settore: dal Veneto proviene
il 38% del acquisti in Italia, a cui
seguono il Friuli Venezia Giulia

con il 30% e la Lombardia con il
26%.

Petersson, dopo I'annuncio,
si & concesso ai microfoni di i#-
SIWZ parlando dell’attrattivita
degli investimenti stranieri in
Italia ma anche dell'insostenibi-
le peso della burocrazia: «Per
I'lkea non & un problema I'arti-
colo 18, ma & l'incertezza dei
tempi della burocrazia e della
politica. In Italia vogliamo inve-
stire di pit1. Stiamo molto attenti

alle scelte logistico ambientali e
abbiamo scelto il vostro Paese
perche abbiamo un’ottima espe-
rienza con i fornitori e la loro
qualita. I fornitori italiani hanno
dimostrato di essere molto flessi-
bili sui cambiamenti dei prodot-
ti. Certo che l'incertezza dei tem-
pidella burocrazia e della politi-
ca rendono il mercato italiano
meno appetibile»r.

Gli svedesi stanno molto at-
tenti anche all'iter della riforma
sul mercato del lavoro: «L'artico-
lo 18 non & un problema perche
noi lavoriamo e cresciamo con
le persone chelavorano con noi.
Per noi il problema del lavoro &
una richiesta di piu flessibilita
interna nel cambiare mansione,
reparto e orari di lavoro e i con-
tratti attuali non sono flessibili.
L'Italia & un paese nel quale vo-
gliamo investire e il nostro & un
pensiero alungo termine».

ORIPRODUZIONE RISERVATA

|

Lars Petersson
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lkea & il primo cliente
della filiera italiana
dell’arredolegno:

1'8% degli acquisti mondiali
di Ikea proviene dall'ltalia,
al terzo posto Cina

e Polonia

lkea compra in ltalia 1'8%
del volume degli acquisti
del gruppo nel mondo

La quota dell'8%

sale ben al 34%

sulle cucine:

una cucina su tre venduta
da lkea in tutto il mondo

€ prodotta in ltalia

Il mercato italiano
copre il 7% del volume
delle vendite mondiali

11 63% degli acquisti

di lkea in tutto il mondo
proviene da fornitori
europei

L'80% degli acquisti
di Ikea in Italia

sono mobili,
e solo il 20%
complementi

2 4 I miliardo

fornitori

di euro di acquisti
in italia

Le prime tre regioni italiane
da cui Ikea si approvvigiona
corrispondono ai maggiori
distretti del settore:

dal Veneto proviene
il 38% degli acquisti
in ltalia, a cui seguono
il Friuli Venezia Giulia
con il 30%

e la Lombardia O

con il 26%.

lkea acquista
nel solo Nordest
d'Italia piv che

d'arredo
(

in Svezia
o Germania

CROMASIA
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Ikea, la delocalizzazione reversibile:

porta produzioni dall’Asia all’Italia
1l gruppo di arredamento ha 24 fornitori nel Belpaese

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

La delocalizzazione & reversibile.
Questo si evince dalla scelta del grup-
po Ikea, simbolo della globalizzazio-
ne nell’arredamento. Gli svedesi han-
no detto, in breve, che tre proprie
produzioni saranno trasferite dal-

PARTNER
Lamaggioranzasitrova
nel Nord-Est
Maoraavrabeneficio
soprattuttoil Piemonte

F'Asia all'ltalia. L. annuncio ¢ arriva-
ta ieri, nel corso della Settimana del
mobile di scena a Milano, antipasto
di quel Salone che si terra alla Fiera
diRhodal 17 al22aprile.

Forse sorprenderanno, le dichiara-
zioni di Lars Petersson, amministra-
tore delegato di Ikea Italia. L obietti-
vo degli scandinavi é infatti quello di
incrementare la base di fornitori sul
territorio italiano a scapito dei Paesi
emergenti. I nuovi partner, che han-
no preso il posto di fornitorti asiatici,
sono anzi gia stati ndividuati: e que-
sto si per la capacita di produrre arti-
coli caratterizzati da una qualita mi-
gliore e, udite udite, a prezzi pit bassi
dei concorrenti del Far East. Le cifre,
del resto, parlano chiaro: 124 partner
nazionali, 1 cul nomi sono gelosa-
mente custoditi, e circa 1 miliardo di
euro di acquisti fanno da tempo del
gruppo svedese il primo chiente della
filiera italica dell’arredo legno.

Note sono solo le prime tre regioni
da cui il colosso svedese si approvvi-
giona, che corrispondono ai maggio-
11 distretti del settore: Veneto, Friuli
e Lombardia. Il solo Nord-Est, in al-
tre parole, & un fornitore piu impor-
tante di tutta la Germania. A quanto
parte, tuttavia, la delocalizzazione al
contrario privilegia il Piemonte: sa-
ranno prodotte li, e non pitl in Asia,
cassettiere, rubinetterie e giocattoh
cheandranno negli store di Tkea. Che
un tempo era un modello di multina-
zionale ‘buona’, mentre negli ultimi

E” stato Lars Petersson (a dx.), amministratore delegato di Tkea Italia, ad

annunciare la delocalizzazione al contrario del gruppo svedese

anni si € attirata ghi strali di qualche
associazione anti-globalizzazione. le-
ri, intervistato da Sebastiano Bariso-
ni per KEETEIL Petersson ha pero
detto che «per noi non ¢ un problema
Particolo 18, ma I'incertezza del tem-
pi della burocrazia e della politica».
Non vi erano dubbi: nel 2011 il grup-
po di arredamento ha rinunciato, al-
meno provvisoriamente, all'apertura
di un nuovo iper alle porte di Pisa,
dicendost stremato proprio dalle lun-

LAGRODERCON
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gaggini burocratiche.

Anche anno scorso, in ogni caso, la
bilancia commerciale fra il Belpaese
¢ Ikea ¢ andata a favore del primo.
Secondo 1 dati infatti, gli scandinavi
comprano nella penisola piu di quan-
to vendano i loro negozi nella stessa:
I'8% degi acquisti che il gruppo effet-
tuanel mondo avvienein Italia, ma il
mercato interno copre solo il 7% del
volume delle vendite mondiali. E
quella quota dell’8% sale ben al 34%
per quanto riguarda le cucine. In al-
tre parole, una cucina su tre venduta
da Ikea in tutto il mondo € prodotta
da Trieste in gi.
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Orazione civile

Daniele Biacchessi
e la Resistenza
che ha fatto I’ltalia

a guerra di
liberazione dalla
Sd dittatura fascista e

dall’occupazione
tedesca raccontata
attraverso le tante
storie di resistenza che
hanno fatto l'ltalia. Una
narrazione che
ripercorre i luoghi dove
ancora vivo é il ricordo
delle migliaia di
persone che hanno
pagato a caro prezzo
gli ideali di democrazia
e liberta. «Orazione
civile per la Resistenza»
& il libro di Daniele
Biacchessi (foto),
vicecaporedattore di
ROGIGWE, che in questi
anni olfre a scrivere
libri sulle stragi, su
molte tragiche vicende
degli anni ’70 ma anche
sugli omicidi di
D’Antona e Biagi, si é
cimentato con il teatro
civile. Ha portato in
giro per Ultalia la
trasposizione teatrale
dei saggi giornalistici,
inaugurando di fatfo un
genere poi seguito da
altri. «<Orazione civile
per la Resistenza» &
arricchito dalle
interviste a Tina
Anselmi, Giorgio Bocca,
Vittore Bocchetta,
Gianfranco Maris, Carlo
Smuraglia, Libero
Traversa e
Vassallil

Daniele Biacchessi,
«Orazione civile per la
Resistenza» (Corvino
Meda editore, 270
pagine, 14 euro).

disabbia
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I “colpevoli’ della crisi
Viadana, libro di Delbono
sabato 21 al MuVi

VIADANA — L’ex sindaco di Bologna, il sabbione-
tano Flavio Delbono, ospite a Viadana per parlare
di crisi economica. Docente universitario, ed an-
che ex vicepresidente della Regione Emilia Roma-
a, Delbono presentera il suo libro “La crisi: di chi
¢ la colpa?’. L’appuntamento ¢ fissato per sabato
21 aprile alle ore 17 presso il MuVi, e sara la Sala
Alfredo Saviola ad ospitare I’evento. A fianco del-
I’autore, sindaco per pochissimo tempo del capo-
luogo emiliano poi costretto a di-
mettersi per una vicenda giudi-
ziaria, ci saranno anche il sinda-
co di Viadana Giorgio Penazzi, il
presidente del ‘Gruppo Saviola’
Alessandro Saviola e Fabio Tam-
burini, direttore di REGITIZ!. Nel
volume, che come si intuisce e
tutto dedicato ai temi economi-
ci, Delbono prova a spiegare in
modo comprensibile le origini e
le responsabilita del disordine
economico contemporaneo. Con  F. Delbono
Pausilio di decine di cifre e sen-
za abusare di tecnicismi, Delbono presenta un am-
pio spaccato dell’economia internazionale. Dopo
aver ripercorso le tappe che hanno caratterizzato
il lungo percorso che ha portato all’euro - del qua-
le viene fornito un equilibrato bilancio decennale
-L’autore ricostruisce efficacemente le ragioni del
crac finanziario del 2008 che dagli Usa ha poi diffu-
soisuoi effetti su scala planetania. (a.c.)
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La tutela

| riassetto del gruppo Fondia-

ria Sai, la compagnia di assi-
curazioni della famiglia Ligresti
che, ¢ al centro di una serie di
lanci di offerte e controfferte
che stanno facendo andare sul-
le montagne russe i titoli delle
societa interessate alla riorga-
nizzazione. Due le offerte prin-
cipali sul piatto: da una parte
quella presentata lo scorso di-
cembre dal gruppo assicurati-
vo bolognese Unipol; dail'altra
quella della cordata composta
da T (societa di Matteo Ar-

| FOEUS ECONOMIATRADIORY ;|

pe) e BUERM Finanziariache a
febbraio hanno fatto sapere di
voler puntare almeno al 60% di
Premafin, la holding di control-
lo di Fondiaria, senza passare
pero da una fusione con que-
sta. Un tema piuttosto delicato
a questo proposito € la tutela
dei piccoli azionisti che hanno
visto il loro portafoglio titoli su
questo gruppo andare letteral-
mente sulle montagne russe e
P'eventuale necessita di un in-
tervento della Consob. Debo-
ra Rosciani, in onda con Sal-

Giulio Baresani
varini

dei piccoli azionisti di Fondiaria Sai

vadanaio tutti i giorni su Radio
24, ne ha parlato con Giulio
Baresani Varini, responsabi-
le wealth management di Mil-
lennium Sim SpA. Nella punta-
ta andata in onda venerdi 24
febbraio, Baresani Varini ha
affermato che «la Consob é sta-
ta un po’ dimenticata in questa
fase, ma dobbiamo pensare
che il titolo Fondiaria valeva 20
euro e piu nel 2007, ed & sceso
sotto I'euro dopo aumenti di
capitale. Adesso € risalito dopo
i grandi rimbalzi. Se il gruppo

Agenzie internazionali e ruolo del rating

N elle «pagelle» sui debiti
sovrani dei paesi euro-
pei, Standard & Poor’s ha ta-
gliato il rating di nove paesi;
poi ¢ stata la volta di Fitch, e
infine Moody’s ha declassato
Italia, Spagna, Portogallo, Slo-
venia, Slovacchia e Malta.
Inoltre a Francia, Austria, Re-
gno Unito si minaccia la perdi-
ta della «tripla A». Sida troppa
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importanza alle agenzie di ra-
ting? Sebastiano Barisoni,
in onda con Focus Economia
tutti i giorni su Radio 24, ne ha
parlato con Maria Pierdic-
chi, responsabile sud Europa
per Standard & Poor’s. Nella
puntata del 22 febbraio, Pier-
dicchi ha affermato: «Questo
ruolo regolatorio del rating
non I'abbiamo chiesto, € stato

scelto dai regolatori, evidente-
mente perché trovavano un
utilizzo nel rating. Va depoten-
ziato, va eliminato dalle rego-
lamentazioni, proprio per evi-
tarne un uso meccanicistico.
Ciononostante bisogna pre-
servare il valore indipendente
del rating, il suo valore infor-
mativo, attraverso una mag-
giore trasparenza, attraverso

Risparmio e situazione finanziaria globale

ome se la passano i rispar-

miatori? Al quesito ha cer-
cato di rispondere Alfonso Za-
pata, chief executive officer di
Ing Direct Italia, ana-
lizzando gli effetti
della crisi sulla capa-
cita di risparmio de-
gli italiani. Lo scorso
5 febbraio nella pun-
tata di Soldi, rubrica
condotta da Cosimo

o5

Pastore in onda su Odeon Tv
ogni domenica sera, Zapata ha
commentato una ricerca diflki,
svolta per conto di Ing Direct,
che ha preso in esa-
me Fattuale situazio-
ne finanziaria dei ri-
sparmiatori a livello
internazionale: «I ri-
sultati della ricerca

Alfonso Zapata

svolta dali¥% in 19 Paesi tra Eu-
ropa, Asia, America e Australia,
mostrano che oggi risparmiare
¢ pitt difficile in tutto il mondo.
Se il 51% dei risparmiatori affer-
ma di accantonare di meno, &
fondamentale distinguere la si-
tuazione europea da quella asia-
tica. In Europa quasi il 60% dei
risparmiatori percepisce come
peggiorata la propria situazione
finanziaria, mentre nei paesi

Fondiaria dovesse unirsi con
Unipol», ha continuato, «avreb-
be il 33 % del ramo danni in Ita-
lia e l'interesse su questo grup-
po nasce anche dal fatto che
dei pezzi pregiati potrebbero
essere venduti sia sul fronte
immobiliare sia sul fronte me-
ramente industriale. I Ligresti
non hanno quasi mai gestito in
maniera efficiente questa com-
pagnia», ha concluso Baresani
Varini, «e sostanzialmente gli
azionisti di minoranza sono
sempre stati un po’ bistrattati».

Maria Pierdicchi
Pintegrita dei processi di ra-
ting che i regolatori supervi-
sionano. In qualche modo ab-
biamo dato una scusa agli in-
vestitori: usare il rating invece
delle proprie valutazioni».

asiatici questo € vero solo per il
29%. In Cina e in India il 25% dei
risparmiatori dice che la situa-
zione ¢ migliorata rispetto al
passato, mentre in Europa gh
ottimisti sono il 5%. L'Ttalia &, in-
sieme alla Spagna, una delle na-
zioni in cui gli effetti della crisi si
fanno sentire di piu: il 71% dei
risparmiatori sostiene che la sua
situazione ¢ peggiorata, il 64%
pensa di risparmiare meno di
prima, e il 63% non sa se essere
scontento o no».
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